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Perché possiamo considerare il percorso come un testo?

a) perché ha dei limiti definibili (un’entrata e un’uscita);

b) perché è segmentabile (in programmi d’azione):

ENTRARE (entrata)
OBLITERARE (la biglietteria)
ACCEDERE AL MARCIAPIEDE (i girelli, i corridoi)
ENTRARE NEL VAGONE (marciapiede, convoglio)
SCENDERE (marciapiede)
USCIRE (corridoi, uscita)

c) perché è orientato 
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Le tipologie di viaggiatori
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La costruzione del logo del CdN
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Ipotesi sul concetto-chiave della nuova identità

a) Conviviale

b) Affidabile

c) Diretto

d) Aperto

e) Chiaro:

luminoso, sereno, trasparente, limpido, largo, acuto, accessibile, 
netto, preciso, splendente, esplicito, puro, distinto, formale, aperto, 
raro, evidente, intelligibile, sicuro, apparente, certo, manifesto…
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Classico/barocco
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Il logo finale
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I tipi di pubblicità
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La pubblicità referenziale

Caratteristiche: esaltazione dei valori pratici, discorsi narrativi, figurativi, 
oggettivati
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La pubblicità referenziale
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La pubblicità obliqua

Caratteristiche: ironia, citazione, competenza elevata dell’enunciatario
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La pubblicità obliqua
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La pubblicità mitica

Caratteristiche: esaltazione dei valori di base, bricolage, spettacolo
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La pubblicità mitica
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La pubblicità obliqua

Caratteristiche: tatto, prossimità 
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La pubblicità sostanziale
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