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Valori di base vs valori d’uso
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Valore d’uso
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Cibalginadue Fast:
Quando serve,

sempre con me
contro il mal di testa.

1 izl di testal? Ho seelis di ron ke, Ho icelie Cibalginadue Fast,
Med sup pratico ed esclusivoe portablister, b prends quando

serve ¢ dove voglio, anche senz'acqua. Cibalginadue Fast

in compresse gastroresistenti: i scisglie in bocea, por sciogliors

[Fmal di tesea rapidamente. e bl it

E un medionale ke o ugroiens chi b cortrome:sons & pu s afait colmeenl & indesiviereh, Lapoee i oglenn iustatn
‘? Mo aomyrinsaane sotha i 12 anni, Assumare soa per bred periodi. Mon superan e dosi congighate. Dap. K. Sal, TIUSE005



y
Valore d’uso ncreta.

mod, winta

VIA TRENTO E TRIESTE, 153 - 52
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Valore d’uso

ntcrmazione Pubblicilara

L

L TETTI

Sistema Franke. Scelta di valore.
Multi Cooking. L'anteprima del piano cottura

Ogni dettaglio & state n"-ndut'.o_pnr
rendere il piano cottura unico, perfetlo
ed inimitabile per ogni angolo della
cuc funzignalithy ¢dei comandi
perm | inserire In moda armonica
esaltando con stile @
ving della cucinz.

Con il Pregetto "Multi Cooking® Franke comunica il
vita ad una nuowva collezione di piani cottura. Le
nuovo bordo del piano cottura disegnato p
comandi di acce

lore dell'estetica e della gualitéd dando
18 sano descritte in modo armanico nel
inserirsi con stile all'interno della cucina.
frantale offrono il massimo del comfort & della
i dia ed 1 sistemi di sicurezza avanzati

tecnologia

| E
h For kitchens without compromise. m



Valore di base
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Valore di base

per arregare
e e
sempiicemente

in armonia
!

con la nalura

i “loke™

a bage di pigmenti, berdamalic & cen

www.cinius.com

‘inlere calaloda complels di misure, prazzie immagini

cxla servizlo pragetiazioni
ol di arred o su misurs

1l @ Enmpon
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reesrol| “sebogl” su mésura in Fagdin massello lamellane con lessula,

negozi cinlug

bolegna
via b righi 13/
liel. 051 228348 fax Q51 237034

milana
corsadi pt licinese, 59

Fofma
largo arenula, 12
via appla nuova, 215

laring

i gacchl, 38
firenze
wleeuropa, 152
padova

p.zza Iricolore, 3
willalora di sacnara (PD)

,'- i
rivenditer
calania §.4.di aiello

bari exaticanda

la spezia idea natusale
Irewise conlrocarmente

mohiatin v sibdi sul nostro sito




Valore di base

Essenziale possederne uno.

i i . COOLING

Lamps ganra & Frigovfen Side by Sde Daewon offe taribsire corbiraponi ddlesiimento & maure, i Free Sanding & Buitdn, Con | modell Sim Line
profand 60 o aval B capaditd o arcs & | vantigg d un Figanteo "americane” nels b cuona talana Manghe sitrabe, displsy 2 crisall iguid. Homs Bis Drink
Dispemser & tlmss A deficenza enerpetica rendono uric questh Figerifen 9'aha tecralagia Tult | medelk sono propast con d simema Mane Sher lechiology per

garartirti | massimo defligiene & dely conservanone Essensidle possedemes uno.
e darwansEectant  rusormer care 199000 | 64
for Advanced DG
Life =
=13} DA=SWOO

ELECTROMICS
FRELGERAL RS LGA0A) PN
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Assiologia del consumo

valorizzazione
pratica

valori
utilitari

valori
non essenziali

valorizzazione
critica
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valorizzazione
utopica

valori
essenziali

valori
non utilitari

valorizzazione
ludica




Filosofie pubblicitarie

pubblicita
referenziale

pubblicita
sostanziale
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pubblicita
mitica

pubblicita
obliqua




Pubblicita referenziale

D SEGRETI MEDITERRANE] La NUOWA LINEA SHELLERTE Z
CHE SFRUTTA | PRINCIPI DELLA TALASSOTERARPIA, %
Masce la muova crema corpe snellente alle alghe mance od stratio di caff&
che $irUita sapMnIEmEnTe CUtte L& Broprieth degli ingredienti mari = | principd segreti mediterranei
defla talassateragia, Una formlazions Innovatha datle dimostrate proprigta ¥
smalientl, In grace di miglicrare la microcircolazione = ridume significathamente BIETA QUOTIDANARER-LAPELEE
it Inesteciemi cutanel della cellutie,

JEEATEIRSONE
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- SERVIZIO PUBLIREDAZIONALE

Pubblicita referenziale ARl T U s
 Clinigue beauty trainer

i \Viso: ci si pud
abbronzare senza
rovinare la pelle?

51, a patio o socg s Ln Solang

challimsschiamsito oulanes,
sia gli UVE, che I‘a.\.rmga\:mu lx

avorn una lorrila gpecica
por prodengens o pale dalie
sgfpressan dod radical lben
VerEa, Smg, frin vizinn dei
cordiroraion) che,
somrmaie ale mdinziand
solie, dannegoiang s
osllule cutanee favoendona

chi, OFET 6 o L ST o
mumﬂlmmmn—nnmuﬂnampﬂ
cEnni cutnng causah dalle rechazioni sotni. Ha wna aslus
QA & sramenta katietn wd & Sdatio a il foictiol,

E vero che se la pelle & chiara,
al mare si dovrebbe usare un
solare a protezione altissima?

I aitore di protazions non si deve acagiens 20l n bese al
prepn 0ot pe, ma Brehe a gecanda quu-nn
PErBCGNA VU0 ke rascomenn

Percheé dopo la spiaggia bisogna
sostituire l'idratante abituale
con una crema doposola?

solta d 5ol PR ISPF aata, lemh;ﬁ:ml;w 1
Infath, i @ oneg s o gl puts Uwa.ra.mﬁ;:h I
A E[EETE SEED P and o el ¥ eyt appor ll'
soaltansd. Mon sokg; | X mn 4
armatclogl cansgize gli S Pt
seheri malan aHi o L, :h"ml ﬂa:gmfmmuib
ancho D ohi he 18 Dale Hrdgsoante, RArDssane,
alvast, nei primi giomi i leritva o svalienin
wacanzi. (i parché | En:iul.lalnlminn

e larata, soslancs b ajula s R AT e etans
gl & prolegge s dal mogl fecin ndl slastica

solar, alfom kolo dopo 48-72

e JlE prima pEpasimang, e Bun B wih Aos,

! i Clraqua (E37.BX: é una
U-Renponeae SFFED Body Cranm, = lewriertn enposals adilla pa
ik e NS0T & on solam % WSO o SO, THOEOE 8 S Sl
ressstentn al'sonu o ideple por o 88 lenitive & infrescant. Appora
fedptipl Sochomma | raggy VAo LVB a8 o apb Al srnula e paaziong
It v teoctune prive ol ol & ricca di iy = | ok calon tipica dopo wis
Ingrociont dimsanmi o 1 3 FomeD ci oole. La pale o
armmorpcisce & di comvort ola pella, smsn raabich s vilan

- RS SN S As e e e e e o e omw mm Em Em EE Em e Em e e e e e me M TR M M R e e G e e S S W e M e e o mm mw

FOTS CONTREAZRTA

- -gz®

D5 valate avere ahire |nformazionl, ciccate nel
mini-aio ok Cinkgue n g lamoisom,
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Pubblicita mitica DAVIDOFF

Gt Dty

The new fragrances for him for her
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Pubblicita mitica

d'

e . Rachel. L hletsz

il
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Pubblicita obliqua

Perché su eBay
puo dimostrare di essere un venditore onesto al 100%,

W
4
Chi vende sy eBay trova pid di 180 milioni di utenti* che ﬁ
o

©

si fidano di lui, E pit si fidano, A
Pil comprana. Se anche tu
vuoi fare affari sicuri con
clienti sicuri dj te, vieni su eBay,

“Dati relativi a Dicambre 2005

FAI @ AFFARI A FIDARTI
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Pubblicita obliqua
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Oyr little cor isn't 3o m

¥ more

A coupls of dozen
tey 10 squeere nside if

The guy ot the gos
whete the gas gees

Mabody o

nl

slares ot

3¢t some pocple wh

n doewn

¢ shope

dnve

Think small.

alty Nivver don't aven think 32 miles 1o the gal
lon is gon a1eal guns

a't Or viing flive pints of insteod of five
uaiis

otk Or never needing onti-lreeze

Or racking up 40,000 miles on o sat of

lires

ile That's becovie once you get uied 1O

some ol our economiel, you don’l even
think gbou! them any more

Excep! when you squeeze into o wmall

poriing spot. Or ressw your wmall ingur-

ance. Or (_\.'.hf a mall

Or trode in your old YW for a

new One
Think it over



£ wanvolkawagen it Vilkswigen Bank financia la ia New Beetle.

Pubblicita obliqua 1

Koon bastava la radio CD player compatibile nupd con
dieci alinparlanti; non bastava il climatizzatore e

g a capare elenica di serie, Oy Mesw Boethe & anehe
com Toueh Pack: internd in pelle, sersasi di parcheggio

e franglvence a un prezeo davwero speckale.

Mew Beetle & fotto cosi, non smeHs maoi di forsi nobare.

B Vilksweaggen Saraltune ullciale Sells Martomsde Tealiana & ealci, Autamabill per amars

I Tmhﬂrﬂ‘lﬂﬁnnl di T n dh St IUN.
| Crrererma e K508 000 Bk | ] blesidels d] atbe ste 0000, ke 183 DR sPesrt o Biew Beeils Labeade | B
wdh‘ldkﬂ— ey Bre e Calsaled LE 73 087 0 O oo Tk fadoe Mdlﬂmmﬂiboehm Firidarmen € 1900000 #2ile s ] e £ 0 S8 TAN By - TARG AT speie laranoda peadca & Digue,
e B, Lellaria & 0 Gz 2 0200 [T i,
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Pubblicita obliqua
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10 Premazsans walida 42 ettobed 205 bl 10 ghugeo 300 por 3bb srament ton pagasests e o fd. Deender digitslo S50F in comadats & 'wsn g e,

S e irgheit duzererions S0l AIRE Slinled 6 cardision) defatierta. 1] Tarills messiima da pebe fissa §,15 ruraimin, WA inciesa,
Shaliiszi combizaziona di passhalti indsse Henga 5K

Scopri il nostro lato femminile.

GRATIS:
DECODER
PARABOLA

INSTALLAZIGNE

STAHDARD

Chiamaci:
199.100.500°

Lucma nan vive di sole caleio, Frguriamoei la donna.
Dy sempre SKY disegna programmi @ canali sui gusdi
femrminili seeglienda il meglio dellintrattenimenta

da tutto il mendo, Grandi grime TV e i film che hanra
Fakbe staria su SKY Cinerna. E poi | reality del mamenia
su SKY Yiva. E Le miglinsi seria TV, musica,
docuemantar, moda e intesvisle dai sof delle star
syslem, Ma anche casa, arredarmenta, alla cucina,
Westyle. Tutto a misura di donna, Tulte da non perders,

Ti serprende semp




Pubblicita obliqua

Bling. Your personal designer,



Pubblicita obliqua

Lo grandezza
gl riconosce dal
dettagll. b
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Pubblicita obliqua

; Esplora il comforl della sua abltablltta con i sedili posteriori regolabili, quelli ante-
- riori dotati'di tavolini ripiegabilie L’mflmta varieta dei vani.porta oggetti.
aiort ) ? E bello perdersr nella nuova SEAT Altea XL perche in fondo Vi ci ritrovate sempre. =
Nuova SEAT Altea zsl_, A e : 3 S ' Wity ‘
; 2 SEAT

Pertutte le famlglle del mondo e ARt ' ' o ‘_ : auto emocion

/ ———
- www.seat-italia.it Info SEAT‘(MD-IIIIISM;SEATCIMH finanzia la tua SEAT.




Pubblicita obliqua KIRIZIA




Pubblicita sostanziale

\ RICE & LOTUS

IACCAREZZA 4 piFFEREh

DA NIVEA, HUOYO PROGRAMMA
QUOTIDIAHC IH 2 FASI
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Pubblicita sostanziale

Tieni nel palmo della mano il nuovo Mo;oroh'i PEBI

. L o y . Scopri i suei materiali cosi piacevoli da toccare a
A Rl gy . ot e . A accarerzale Sue morbide curve. E adesso sfioralo,
o e A AN L L i wio Matorola PEBL si aprira delicatamente,
A b 2% AT & per mostrartila sua Jucente tastiera a sfioro
- g dal design sorprendente.
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Da studiare

Dal libro Semiotica, marketing e
comunicazione, studiare i capitoli:
- 6, "J'aime, j'aime, j'aime”

- 8, “Uccisi nell'uovo”
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