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Assiologia del consumo
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Valorizzazione pratica: «corrisponde a valori 
‘utilitari’ come la manegevolezza, il comfort, la 
robustezza. L’oggetto viene presentato in quanto 
strumento: Floch riporta l’esempio di un annuncio 
Volvo in cui si insiste sulll sicurezza che la vettura 
offre a chi viaggia al suo interno (…). Si tratta in 
ultima analisi di una valorizzazione product-
oriented, tesa a privilegiare le funzioni e le 
dimensioni strutturali del prodotto.»

(da Traini, Semiotica della comunicazione pubblicitaria, p. 55)
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Assiologia del consumo

© Piero Polidoro, 2016-2017

Valorizzazione utopica: «contraria a quella 
pratica, comprende valori ‘esistenziali’ come 
l’identità, la vita, l’avventura. L’attenzione qui non è 
posta tanto sull’oggetto quanto sul soggetto che, 
congiungendosi con l’oggetto-macchina, intende 
realizzare la propria identità. Il visual di un 
annuncio Volkswagen preso ad esempio da Floch
recita: ‘Le vent de l’aventure [Il vento 
dell’avventura]’, dove il desiderio di avventura del 
destinatario prevale su qualsiasi altra caratteristica 
dell’oggetto pubblicizzato.»

(da Traini, Semiotica della comunicazione pubblicitaria, p. 55-56)
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Assiologia del consumo
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Valorizzazione ludica: «corrisponde alla 
negazione dei valori utilitari e comprende il lusso, la 
gratuità, la raffinatezza, la ‘follia’, ecc. In questo 
caso si considera l’oggetto a prescindere dalla sua 
funzionalità ma per il piacere che procura. 
L’annuncio Bmw riportato da Floch recita: ‘Conduire
sans motif apparent’, indicando che la conduzione 
della macchina può avvenire per puro piacere, 
senza un motivo preciso.»

(da Traini, Semiotica della comunicazione pubblicitaria, p. 56)
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Assiologia del consumo
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Valorizzazione critica: «corrisponde alla 
negazione dei valori ‘esistenziali’ e comprende, per 
esempio, i rapporti qualità/prezzo, 
innovazione/costo, ecc. L’oggetto viene scelto per la 
sua convenienza economia: l’annuncio Volkswagen 
analizzato da Floch mostra un personaggio intento a 
usare la pompa di benzina per suicidarsi: la 
soluzione suggerita implicitamente è quella di usare 
la macchina pubblicizzata, che evidentemente ha un 
consumo accettabile Alla base di quesa
valorizzazione c’è quindi il distanziamento critico, 
che presuppone esigenze di paragone, di 
valutazione, di giudizio.»

(da Traini, Semiotica della comunicazione pubblicitaria, p. 56-57)
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Pubblicità referenziale Comportamenti di consumo
► Tipi di pubblicità
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Pubblicità referenziale Comportamenti di consumo
► Tipi di pubblicità
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Pubblicità mitica Comportamenti di consumo
► Tipi di pubblicità
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Pubblicità mitica Comportamenti di consumo
► Tipi di pubblicità
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Pubblicità obliqua Comportamenti di consumo
► Tipi di pubblicità
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Pubblicità obliqua Comportamenti di consumo
► Tipi di pubblicità
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Pubblicità obliqua Comportamenti di consumo
► Tipi di pubblicità
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Pubblicità obliqua Comportamenti di consumo
► Tipi di pubblicità
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Pubblicità obliqua Comportamenti di consumo
► Tipi di pubblicità
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Pubblicità obliqua Comportamenti di consumo
► Tipi di pubblicità
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Pubblicità obliqua
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Pubblicità obliqua Comportamenti di consumo
► Tipi di pubblicità
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Pubblicità sostanziale Comportamenti di consumo
► Tipi di pubblicità
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Pubblicità sostanziale



Da studiare

Per le valorizzazioni del consumo, studiare 
queste slide.
Per le filosofie pubblicitarie, studiare Polidoro, 
da p. 56 a p. 59.

Per i non frequentanti o per chi volesse 
approfondire:
Floch, Semiotica, marketing e comunicazione, 
capitoli:
- 6, “J'aime, j'aime, j'aime”
- 8, “Uccisi nell'uovo”


